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Zpráva o činnosti Destinační společnosti Tepna Vysočiny, z. s. za rok 2025 

včetně výsledku hospodaření 

 

Destinační společnost Tepna Vysočiny, z. s., založená dne 19. 12. 2024 dohodou šesti subjektů 

(Statutární město Jihlava, Město Velké Meziříčí, Brána Jihlavy, příspěvková organizace, 

Zoologická zahrada Jihlava, příspěvková organizace, ABREX s.r.o. a Harrach gastro s.r.o.), má za 

sebou první rok existence. Spolek byl zapsán do spolkového rejstříku dne 31. 1. 2025, což 

fakticky umožnilo začátek řádného fungování organizace. Aktivity odpovídající roli oblastní 

organizace destinačního managementu však začal spolek vykonávat již před svým oficiálním 

založením. Stanovy spolku umožňují podílení se na chodu organizace a rozhodování jak 

zástupcům veřejného, tak neziskového a soukromého sektoru. 

V souladu se stanovami spolku organizace zajistila personální obsazení svých orgánů: 

- ředitel (Tomáš Čihák) 

- správní rada 

o Martin Kaman (zástupce členské skupiny MUNICIPÁLNÍ) - předseda 

o Soňa Krátká (zástupce členské skupiny DESTINAČNÍ) 

o Helena Vlčková (zástupce členské skupiny PROFESNÍ) 

- dozorčí rada 

o Petr Ryška (zástupce členské skupiny MUNICIPÁLNÍ) - předseda 

o Jan Vašák (zástupce členské skupiny DESTINAČNÍ) 

o Martin Jurek (zástupce členské skupiny PROFESNÍ) 

- členská schůze 

Pozn. dne 20. 11. 2025 nahradila Jana Vašáka v pozici člena dozorčí rady Adéla Šoukalová. 

Dne 15. 1. 2025 schválila správní rada Roční plán činnosti Destinační společnosti Tepna 

Vysočiny, z. s. a rozpočtový rámec pro rok 2025. Rozpočet byl připraven jako vyrovnaný, ve výši 

2 000 tis. Kč na příjmové i výdajové straně. 

 

Rozpočet Destinační společnosti Tepna Vysočiny, z. s.   

pro rok 2025 (v tis. Kč)     

       

PŘÍJMY        

Členský příspěvek Jihlava    1 200 

Členský příspěvek Velké Meziříčí   300 

Smlouva o zajištění služeb - Vysočina Tourism  250 

Příspěvky zakládajících členů (kromě JI a VM)  10 

Příspěvky nových členů     240 

PŘÍJMY CELKEM     2 000 
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VÝDAJE       

Personální náklady       

   ředitel       442 

   destinační manažer    368 

   ostatní (DPP, DPČ, dodavatelsky)   190 

Provozní náklady vč. cestovného   150 

Vizuální styl (logo, grafický manuál)   50 

Webové stránky     150 

Marketingové kampaně (převážně online)  550 

Veletrhy, kontaktní kampaně    50 

Nákup dat, odborné konzultace (pro pořízení 

Strategie) 50 

VÝDAJE CELKEM     2 000 

 

Organizace od samého počátku začala realizovat aktivity očekávané od oblastní organizace 

destinačního managementu. Personálně zajišťovali činnosti Tomáš Čihák (do 31. 3. 2025 

dočasný ředitel, od 1. 4. 2025 na základě výsledku výběrového řízení ze dne 21. 3. 2025 a 

odsouhlasení správní radou řádně zvolený ředitel) společně s Magdou Svatoňovou (pracovní 

smlouva od 1. 3. 2025). Oba pracovali v roce 2025 pro spolek na poloviční úvazek. Ostatní 

činnosti byly zajišťovány smluvně (ekonomika + účetnictví + personalistika – Tomáš Gümpl, 

správa soc. sítí – Tomáš Vovsík, pořizování fotografií – Jakub Koumar, spolupráce na kampaních 

– Lucie Svobodová, Jan Mráz, Ondřej Vovsík) či na základě dohod o provedení práce 

(spolupráce na kampaních a soc. sítích - Markéta Švecová). 

V průběhu roku 2025 zajistila Destinační společnost Tepna Vysočiny, z. s. všechny potřebné 

výstupy nutné pro řádné fungování oblastní organizace destinačního managementu: 

- logo a vizuální styl (Lukáš Flekal) 

- profily na sociálních sítích Facebook, Instagram a později LinkedIn (Tomáš Vovsík) 

- webové stránky www.tepnavysociny.cz (Aleš Janda) 

- kampaně (To je cyklojízda!, To je jízda!, Zastavte se u nás!, To je gastrojízda!, Instajízda 

Tepnou Vysočiny, To je sněhojízda!) 

- tiskoviny (turistické noviny, resp. turistický průvodce Tepnou Vysočiny; částečný obsah 

novin Kraje Vysočina – Turistické noviny z Vysočiny) 

- produkty a témata cestovního ruchu (Svatojakubské putování Vysočinou - ve spolupráci 

s dalšími partnery) 

- účast na veletrhu cestovního ruchu (Holiday World & Region World) 

- press/fam tripy pro novináře, touroperátory a odborníky v cestovním ruchu (ve 

spolupráci s Vysočina Tourism) 

- informační servis a podpora pro partnery, resp. zapojení partnerů do plánování a 

rozhodování o činnostech DMO (ustanovení tzv. 3K platformy) 

http://www.tepnavysociny.cz/
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- pořízení a schválení základního koncepčního dokumentu – Strategie rozvoje cestovního 

ruchu turistické oblasti Tepna Vysočiny na období 2026-2030  

 

Na příjmové stránce rozpočtu dominovaly příspěvky členů. Vedle základních členských 

příspěvků poskytla dvě největší města v destinaci (Statutární město Jihlava, Město Velké 

Meziříčí) i příspěvky mimořádné. Destinační společnost Tepna Vysočiny, z. s. taktéž uzavřela 

smlouvu o zajištění služeb s krajskou DMO Vysočina Tourism, příspěvkovou organizací. 

Za rok 2025 činí výsledek hospodaření +235,6 tis. Kč, přičemž příjmy tvořily 1 949,615 tis. Kč a 

výdaje 1 714,015 tis. Kč. 

Výsledek hospodaření Destinační společnosti Tepna Vysočiny, z. s. za rok 2025: 

 

Správnost hospodaření potvrdila na svých dvou jednáních (16. 6. 2025, 17. 12. 2025) Dozorčí 

rada spolku Destinační společnost Tepna Vysočiny, z. s. 

Co se týče obsahové stránky činnosti Destinační společnosti Tepna Vysočiny, z. s. a plnění role 

oblastní organizace destinačního managementu pro území centrální Vysočiny podél dálnice 

D1, tak jednoznačným důkazem rozsahu a kvality činností je získaný Certifikát oblastní 

organizace destinačního managementu dle Národního systému Kategorizace a certifikace 

organizací destinačního managementu v Česku ze dne 18. 12. 2025, s vyhodnocením „bez 

výhrad“ a počtem bodů 98/100. 

Dalším významným faktorem úspěchu Destinační společnosti Tepna Vysočiny, z. s. za první rok 

existence je výrazně rozšířená členská základna. Z původních 6 zakládajících členů se počet 

členů během roku 2025 navýšil na 43. 

Seznam členů spolku Destinační společnost Tepna Vysočiny, z. s. k 31. 12. 2025: 

Skupina MUNICIPÁLNÍ (města o obce, mikroregiony): 

• Statutární město Jihlava 

• Město Velké Meziříčí 

• Městys Kamenice 

• Město Polná 

• Mikroregion Velkomeziříčsko-Bítešsko 

• Městys Křižanov 

 

členské příspěvky zakládajících členů 1 586 000      

členské příspěvky dalších členů 113 615         

Vysočina Tourism 250 000         

provozní náklady 798 161      

sociální sítě (FB, INST) 75 781        

mzdové náklady 814 861      

cestovní náhrady 25 212        

1 949 615      1 714 015   
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Skupina DESTINAČNÍ (provozovatelé turistických cílů – veřejný a neziskový sektor): 

• Brána Jihlavy, příspěvková organizace 

• Zoologická zahrada Jihlava, příspěvková organizace 

• Muzeum Velké Meziříčí 

• JUPITER club, s.r.o. 

• Horácké divadlo Jihlava, p.o. 

• Oblastní galerie Vysočiny v Jihlavě 

• SLUŽBY MĚSTA JIHLAVY s.r.o. 

• Městské muzeum Polná, příspěvková organizace 

• Muzeum Vysočiny Jihlava, příspěvková organizace 

• D-cinema, s.r.o. (Kino Dukla) 

• Spolek zámek Brtnice z.s. 

• Moravská galerie v Brně (Muzeum Josefa Hoffmanna) 

• Brtnické kovadliny, z. s. 

• o.s. Mahler 2000 – Společnost Gustava Mahlera, z.s. 

 

Skupina PROFESNÍ (hotely, restaurace, producenti regionálních produktů, …): 

• ABREX s.r.o. (Muzeum autíček na zámku Příseka) 

• Harrach gastro s.r.o. (Jelínkova vila) 

• Jéčko s.r.o. 

• Madcat.beer a.s. 

• GASTRO TŘI KNÍŽATA s.r.o. 

• EuroAgentur Hotels & Travel a.s. (EA Business hotel Jihlava) 

• Ladislav Pártl (Měšťanský pivovar Polná) 

• Realinvest, spol. s r. o. (Hotel Rytířsko) 

• HAYSIDE CZ s.r.o. (Mahlerovka) 

• Ludmila Raušová (Restaurace a Hotel u Raušů) 

• Vysoká škola polytechnická Jihlava (cestovní kancelář) 

• Snová zmrzlina s.r.o. 

• Kolnička s.r.o. 

• Horácká multifukční aréna, s.r.o. 

• Keramika U slunečních hodin 

• Autoskla BENONE s. r. o. (Dvojka – restaurace, kavárna, vinárna, bar) 

• HUSTÁK CZ s.r.o. 

• Robinson Jihlava s.r.o. 

• GoodLlamas s.r.o. (Hotel Savorsky) 

• Gurmandie s.r.o. 

• Darek Vítek (kavárna gross.) 

• SALIX INTEGRA s.r.o. (Ski areál Šacberk) 

• Vantech Luka s.r.o. (Ski areál Luka nad Jihlavou) 
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Pozn. Správní rada Destinační společnosti Tepna Vysočiny, z. s. bude na svém jednání dne 2. 

2. 2026 schvalovat mimo jiné ještě přihlášky Městyse Luka nad Jihlavou, Městyse Měřín a 

Farmy Tasov s.r.o. Kromě členů jsme navázali funkční partnerství s dalšími 58 aktivními 

partnery (www.tepnavysociny.cz/clenove-a-partneri/). 

 

Destinační a marketingové aktivity Destinační společnosti Tepna Vysočiny, z. s. 

v roce 2025 – detailněji a přehledněji: 

 

3K platforma Destinační společnosti Tepna Vysočiny, z. s.  

- skládá se z pěti úrovní, které mají rozdílné účastníky i frekvenci setkávání s ohledem 

na jejich účel 

o správní rada  

▪ účastníci: zvolení představitelé členských skupin spolku (municipální, 

destinační, profesní) – zástupců partnerů (3 osoby) 

▪ frekvence: z počátku fungování DMO cca 1x za měsíc, později cca 1x za 

2-3 měsíce 

▪ termíny: 15. 1., 19. 2., 21. 3., 7. 4., 12. 5., 16. 6., 19. 8., 10. 10., 3. 11., 28. 

11., 17. 12. 

o pracovní skupina zástupců partnerů 

▪ účastníci: výkonní a marketingoví pracovníci partnerů, zaměstnanci TIC 

(cca 30 osob) 

▪ frekvence setkávání 4x ročně, vždy před blížící se turistickou sezonou 

▪ termíny: 13. 5., 9. 9., 20. 11. 

o pracovní skupina oblastní a krajské DMO 

▪ účastníci: ředitel a zaměstnanci krajské DMO Vysočina Tourism, p.o., 

ředitelé a manažeři oblastních DMO v Kraji Vysočina (cca 10 osob) 

▪ frekvence cca 1x měsíčně 

▪ termíny: 8. 1., 18. 2., 10. 3., 7. 4., 14. 5., 11. 6., 30. 7., 25. 9., 5. 11., 10. 12. 

o členská schůze 

▪ účastníci: zástupci členů spolku  

▪ frekvence min. 1x ročně 

▪ termín: 20. 11. 

o partneři a spolupracující subjekty v destinaci 

▪ účastníci: zástupci partnerů a spolupracujících subjektů v destinaci, 

nemusí se jednat o členy spolku (cca 100 osob) 

▪ frekvence min. 1x ročně 

▪ termíny: 2. 4., 15. 10. 

 

 

http://www.tepnavysociny.cz/clenove-a-partneri/
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Fotka – Setkání členů v Muzeu autíček na zámku Příseka, 13. 5. 2025 

 

Fotka – Setkání členů v JUPITER clubu ve Velkém Meziříčí, 9. 9. 2025 
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Facebook      

- facebook.com/tepnavysociny 

- Počet sledujících za období 20. 2. – 31. 12. 2025: 4 000                              

- Dosah příspěvků až přes 650 000 měsíčně 

- Účel: oslovit potenciální návštěvníky destinace (primárně z Vysočiny, brněnské a 

pražské aglomerace, zbytku ČR) 

- Zapojení partnerů: obsah od partnerů, aktivní zapojení partnerů – vystupování ve 

videích, umožnění se vyfotografovat, zpřístupnění objektů pro tvorbu příspěvků 
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Instagram  

- instagram.com/tepnavysociny 

- Počet sledujících za období 20. 2. –31. 12. 2025: 700                         

- Dosah příspěvků cca 50 000 měsíčně 

- Účel: oslovit potenciální návštěvníky destinace (primárně z Vysočiny, brněnské a 

pražské aglomerace, zbytku ČR) 

- Zapojení partnerů: obsah od partnerů, aktivní zapojení partnerů – vystupování ve 

videích, umožnění se vyfotografovat, zpřístupnění objektů pro tvorbu postů 

-  
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Webové stránky 

- www.tepnavysociny.cz 

 

- Spuštěny 1. 7. 2025  

- Účel: prezentovat turistickou nabídku destinace potenciálním návštěvníkům, 

prezentovat činnost v rámci destinačního managementu  

- Zapojení partnerů: obsah od partnerů plus jeho kontrola, zveřejňování nejdůležitějších 

informací ze společných setkání 

http://www.tepnavysociny.cz/
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Účast na veletrhu cestovního ruchu 

- Holiday World & Region World - Praha, 14.-16. 3. 2025 

 

- Účel: prezentovat nově vzniklou turistickou destinaci, resp. DMO odborné i široké 

veřejnosti, navazování kontaktů a získání adres od účastníků soutěže pro cílenou 

marketingovou komunikaci 

- Zapojení partnerů: Harrach gastro s.r.o. (Jelínkova vila a pivovar Harrach) poskytla 

ceny do soutěže, zaměstnanci Brány Jihlavy a TIC Velkého Meziříčí prezentovali 

turistické cíle ze svých měst, ale zároveň i další cíle z destinace Tepna Vysočiny 
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Press/Fam tripy, prezentace pro odbornou veřejnost 

- Využívání nabídek Vysočina Tourism, resp. Vysočina Convention Bureau, případně 

CzechTourism 

- Samostatné akce pro Tepnu Vysočiny či součást delšího tripu po Vysočině či Česku 

- Účel: prostřednictvím novinářů, zástupců cestovních kanceláří či influencerů oslovit 

potenciální návštěvníky destinace (využití médií a kanálů, které účastníci tripů 

reprezentují), zajištění povědomí o nové turistické destinaci, prohloubení spolupráce 

mezi oblastní, krajskou a potažmo národní DMO 

- Zapojení partnerů: zpřístupnění objektů, zapojení do prezentace a diskuse 

Příklad realizovaných akcí:  

- Trip pro zástupce izraelské obchodní komory - Jihlava, 9. 4. 2025 

- Fam trip pro zástupkyni holandské agentury Ms. Jellie Banga provozující ubytovací 

zařízení v ČR (web https://ceskysight.nl/) – Jihlava, 16. 4. 2025 

- Europatag – Vídeň, 10. 5. 2025 

- Press trip pro novináře z Polska - Jihlava, 16. 5. 2025 

- Press trip pro pro slovenské novináře z lifestylových časopisů - Velké Meziříčí a 

Jihlava, 22. 5. 2025 

- Press trip pro poutní turistiku – představení produktu Svatojakubské putování 

Vysočinou - 29. 5. 2025 

- Mezinárodní hudební press trip - Jihlava, 2. 6. 2025 

- Prezentace Vysočiny vč. Tepny Vysočiny na Velvyslanectví České republiky v Rakousku 

- Vídeň, 24. 6. 2025 

- MICE trip pro firmu Solen s.r.o. - Jihlava, 12. 11. 2025 

- MICE trip pro firmu Content production – Jihlava, 18. 11. 2025 

- Prezentace Svatojakubského putování na celostátním setkání poutníků – Praha, 22. 11. 

2025 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://ceskysight.nl/
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Fotky - Press trip pro novináře z Polska, Jihlava, 16. 5. 2025 
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Fotky - Press trip pro pro slovenské novináře z lifestylových časopisů, Velké Meziříčí a Jihlava, 

22. 5. 2025 

       

Fotky - Prezentace Vysočiny vč. Tepny Vysočiny na Velvyslanectví České republiky 

v Rakousku, Vídeň, 24. 6. 2025 

    

     



     
 

16 
 

Turistické noviny – průvodce 

- Tiskovina za Tepnu Vysočiny 

- Formát A4, 8 stram 

- Náklad: 10 000 ks 

- Účel: nabídnout návštěvníkům destinace širší nabídku aktivit a program, prodloužit 

jejich pobyt v destinaci 

- Zapojení partnerů: kontrola a připomínkování obsahu, distribuce tiskovin ve svých 

provozech 
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Turistické noviny z Vysočiny 

- Společná tiskovina krajské DMO Vysočina Tourism a všech pěti oblastních DMO na 

Vysočině, vč. Tepny Vysočiny (každá DMO, resp. destinace dostala prostor pro 2 

strany) 

- Náklad: 30 000 ks 

- Účel: nabídnout návštěvníkům destinace širší nabídku aktivit a program, prodloužit 

jejich pobyt v destinaci 

- Zapojení partnerů (část za Tepnu Vysočiny): kontrola a připomínkování obsahu, 

distribuce tiskovin ve svých provozech 
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Tvorba produktů a témat cestovního ruchu 

- Průběžná příprava komplexních nabídek  

- Dokončen první produkt cestovního ruchu Svatojakubské putování Vysočinou, do 

jehož přípravy a obsahu zapojila Destinační společnost Tepna Vysočiny, z. s. i Bránu 

Jihlavy, p. o. a další oblastní DMO Třebíčsko a Kraj pod Javořicí 

o Pro zvýšení zážitku obdrželi na TIC zájemci spolu s tiskovinou i jedinečný 

náramek se symbolikou produktu 

o Účel: nalákat návštěvníky destinace na komplexní pobyt a zážitek, prodloužit 

dobu strávenou v destinaci, propojit jednotlivé turistické cíle logickou linkou a 

příběhem 

o Zapojení partnerů: souhlas s uvedením a zpřístupněním turistického cíle, 

pomoc s distribucí tiskoviny (především TIC v oblasti) 

- Vedle produktu cestovního ruchu Svatojakubské putování Vysočinou jsme zpracovali i 

dvě témata cestovního ruchu – Gastrojízda Tepnou Vysočiny 

(www.tepnavysociny.cz/gastrojizda-tepnou-vysociny/) a Instajízda Tepnou Vysočiny 

(www.tepnavysociny.cz/balicek/instajizda/)  

 

 

 

http://www.tepnavysociny.cz/gastrojizda-tepnou-vysociny/
http://www.tepnavysociny.cz/balicek/instajizda/
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Nabídka pro business klientelu a setkávání 

- Prostor pro využití výhodné polohy pro různá firemní jednání, školení, setkání či 

sportovní soustředění 

- www.tepnavysociny.cz/balicek/potkejme-se-na-vysocine/ 

 

 
 

http://www.tepnavysociny.cz/balicek/potkejme-se-na-vysocine/
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Marketingové kampaně 

- Účel: oslovit potenciální návštěvníky destinace, představit jim destinaci jako skvělé 

místo pro zážitky, cílová skupina: rodiny s dětmi z ČR, aktivní, senioři 

- Zapojení partnerů: umožnění natáčení v objektech, sdělení novinek a pro turistickou 

sezonu 

 

o To je cyklojízda! 

▪ Využití mikroinfluencera Jana Mráze (patriot z destinace a propagátor 

cyklistiky a cykloturistiky, Velký Beranov) 

▪ Téma: cykloturistika, prezentace nabídky  

 

         

 

o To je jízda! – hlavní letní kampaň 

▪ Využití influencerky Lucie Svobodové (s rodinou) pro účinkování 

v kampani 

▪ V profesionálním videu a fotosériích představeny nejatraktivnější cíle a 

zážitky pro rodiny s dětmi 

▪ Téma: pohyb, hodně zážitků na dosah 
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o Podzimní zklidnění – Zastavte se u nás! 

▪ Prezentace dosud otevřených turistických cílů 

▪ Zviditelnění komentovaných prohlídek (Jihlava, Velké Meziříčí) 

     

o To je gastrojízda! 

▪ Tvář kampaně: Milan Řezníček 

▪ Počátek dlouhodobějšího tématu 
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o Instajízda Tepnou Vysočiny 

▪ Tvář kampaně: Markéta Švecová 

▪ Prezentace netradičních, ale velmi fotogenických míst 

▪ Počátek dlouhodobějšího tématu 

 

     

 

o Zima – To je sněhojízda! 

▪ Zajištění partnerů, příprava konceptu 

▪ Natáčení a spuštění proběhlo s ohledem na počasí až v lednu 2026 
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Tištěná inzerce 

- Bezplatná spolupráce se statutárním městem Jihlava, resp. tiskovým oddělením 

Magistrátu města Jihlava (Ježkovy oči) – prakticky pravidelně každý měsíc 
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Rozhlas 

- 3x bezplatná nabídka ze strany Českého rozhlasu Vysočina 

- Prezentace organizace a jejích aktivit, resp. turistických cílů a akcí v destinaci
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Strategický dokument 
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Certifikát DMO 

 

 

 

Zpracoval: Tomáš Čihák 

Jihlava, 26. 1. 2026 

 


