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Proc reSime vizualni smog?

Vizualni smog vznikl jako chaos v dlisledku nasi neschopnosti dlouhodobé petaovat o prostor
kolem sebe. Ta je zplsobend predevsim velkym mnoZstvim aktérd, ktefi v ném pdsobi, maji
zde své zajmy a vzajemné se nedomluvi (provozovny, magistrat, méstské organizace). To je
potfeba zmenit a manual hraje klitovou roli ve spolecné vizi.

Kultivace prostoru k setkavani eliminuje kognitivni zatéz na psychiku tlovéka, dava signal
0 tom, Ze o prostor nékdo pecuje a okoli je pak méné nachylné k vandalismu a dal3i devalvaci.
Peclivé spravavany prostor k setkavani mimo jiné dava lidem pacit, Ze mohou snaz zvladat
kazdodenni problémy a vyzvy. Naopak v zanedbaném prostfedi mame dojem, Ze na nicem
nezaleZi a odrazi se to v nasich vztazich i seberealizaci.

VEtsina lidi si pod pojmem ,reklama ve mésté” vybavi banner, billboard nebo firemni napis.
Tento manual se tyka pouze malé ¢asti problému - reklam provozaven - to znamena reklamnich
nositl blizko mista, kde pfimo probiha sluzba nebo prodej. Outdoorovou reklamu (hillboard,
plachta, plakatovaci plocha aj.]) tento manual nefesi.



Rozcestnik designu provozovny MENU NABIDKY

PROVOZOVNA




Mapa mestské
pamatkové rezervace
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Proc jsou lokalni obchody dilleZité?

V priibéhu Zivota clovéka se proménuji riizné potieby a je velmi diileZité, aby podoba mésta vyhovovala viem Fazim Zivota a co nejvétSimu mnoZstvi poZadavki. Nékteré aspekty je nutné docilit
odbornym méstskym planovanim, jiné se vyviji organicky, podle dobfe nastaveného prostiedi. Mésto ma zajistit pohyb bez bariér a bezpeci, Zivy parter plny obchodii zase vyzaduje kladny

vztah k mistnim, k podnikani a svobodé.

1. Kvalita Ziveta

Na jedné strané jsou sucha data ohledné obganské vybavenosti, jednoduse Fe¢eno pohodli
pro mistni, ktefi si patfebuji néco sehnat, zafidit nebo potfebuiji sluzbu. Pak jsou tu studie, které
ukazuji, Zze bydleni v dochazkové vzdalenosti od malé kavarny a obchodu vyrazné ovliviiuje
kvalitu Zivota. Po bydleni v blizkosti lokalnich obchodl je vySSi poptavka a Zivé partery
s obchody jsou kladné hodnocené jak turisty, tak rezidenty.

2. Odlehceni dopravy

Mésto se slabou dostupnosti lokalnich obchodd nuti své obyvatele k prepravé na delsi
vzdalenosti. At uZ jde o MHD, auto, kolo nebo jiny zplisob dopravy, udrZitelna mésta upred-
nostriuji moZnost volby a kladou na prvni misto chodce. Obyvatel, ktery je nucen se neustale
dopravovat za provozovnami a sluzbami, je vZdy znevyhodnény oproti tomu, ktery ma vse
v dochazkave vzdalenosti.

3.B €
. Bezpecnost

Kde jsou na ulici lidé, tam je bezpetno. Ta plati jak ve dne, tak v naci. Zivy parter je kli¢ovy pro
to, aby se lidé v misté chtéli zdrZovat a citili se tam bezpecné. Tzv. ,mrtva zéna“, kdy jedna
provozovna zablokuje celé prizemi neprihlednymi vykladci, lidi odrazuje.

4. Atraktivita mésta

Atraktivita mésta se zpravidla méfi dotazovanim, ale objevuiji se prvni exaktni studie. Podle dat
IPR v pfitomnosti aut klesd pohyb chodcl v ulici o desitky procent, a tim i souvisejici vydé-
le¢nost provozoven. S tim pfirozené souvisi také design provozoven a moznosti obchodnikd
investovat do kvalitni reklamy. Mésto ma vytvofit co nejlepsi podminky pro vydéle€nost
mistnich obchodl a podnikatelé by se zase méli snazit pfinaset vyraznou pfidanou hodnotu.
To dovede vytvofit unikatni, atraktivni identitu, ktera zkvalitiiuje Zivot lidi ve mésté.

Autentickou identitu mésta tvoff jak pamatky a architektura, tak Zivot mezi nimi. Lokalni
obchody jsou Klicove k tomu, aby byl zaZitek z mésta pro vSechny smysly a abychom se
s mistem identifikovali. ZaZitky se nepoji primarné s barvou nebo urcitym typem designu, ale
s komplexnim vnimanim - chutémi, v@inémi, haptickymi vjemy. Zasadnimi faktory jsou zde
Sife ulic, Clenitost fasad a instalace uvnitf vyloh. Proto je dobré neupinat se pfi prezentaci na
poZadavek velké cedule, soutasny marketing vyZaduje mnohem chytfejsi praci se zakazni-
kem. Podnikatelé, ktefi tato pravidla chapou, pfinasi méstu nezmérnou hodnotu a stavaji se

ostatni.

Od potatku existence se lidé setkavaji na trzistich se zboZim. Rikd se, Ze jsme doma tam, kde
mistni obchodnici znaji nase jméno. Pravé mistni kavarny, bary, obchody a sluzby jsou misty,
kde miZe ¢lovék potkat znamé i nové tvéare bez predchozi domluvy. Mistni obchody nesou
vyznamny socialni aspekt, ktery vytvafi urtitou stabilitu a klid v nejisté dobg. Funkci trzisteé
dnes tastetné nahradila nakupni centra, kterd uméle tfidi lidi do skupin dle pfim{ nebo z&jmd.
Ulice s lokalnimi obchody je stéle jedno z méla mist, kde se mizeme setkat se viemi lidmi bez
rozdilu a navazovat a proZivat vztahy, ve kterych se citime doma.
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Na jakou tradici Ize navazat v historickém centru?

Historické centrum ma dlouholetou tradici
Femesinych vyvésnich Stiti

V centru mésta dodnes najdeme povedené femesIné zavése-
né vyveésni Stity malych mistnich obchodnikd. Takové ozna-
¢eni mize byt malym uméleckym dilem, které utvafi unikatni
atmosféru pro kaZdodenni Zivat mistnich. Na tuto tradici je
vhodné navazat, prestoZe konkrétni design takove zavésené
vystrée nemusi byt historizujici a miZzeme propagaci pojmout
moderné. DdleZita je peclivost v samotném navrhu i v detailu
zpracovani.

a v fade pfipadd se povedlo na starou tradici dobfe navazat.
Takova kontinuita je unikatni i mezi ostatnimi mésty, a proto
je vhodné ji v navrzich designu oznaceni pro historické cen-
trum zohlednit.

Spoluprace s mistnimi femesiniky

V kazdé kulture je klicovd podpora mistnich femesinikd
a jejich dovednost je dodnes smérodatna pro kvalitu rekla-
my ve mésté. Ani moderni technologie nedovedou nahradit
petlivou rucni praci s kvalitou, ktera vydrZi desitky let na
nejvyssi drovni. Na fotografi je oznaeni mistniho feme-
sinika, ktery se zabyva vitrazemi. Pravé takova logicka
navaznost na podstatu byznysu a dotaZeni femesla do
detail je néco, co by mél zohlednit kazdy podnikatel v mést-
ské pamatkové rezervaci.



Pro koho je manual zavazny a co to znamena?

Manual neni legislativnim dokumentem, nafizenim ani vyhlaskou. Shrnuje a popisuje platné predpisy a pomiiZe tomu, aby byla reklama rychleji schvalena v piipadech, kdy je nutné opatfit
si povoleni. Jde o popis vhodnych a nevhodnych feSeni, mezi kterymi je velké pole pro kreativitu. Nastaveni pravidel nikdy nenahrazuje vzajemny dialog a spolupraci. Ani sebelepsi systém
nefunguije tak dobie jako inspirace a vnitfni motivace.

Reklama na domé v méstské pamatkové rezervaci Nemovitesti v majetku mésta

Manual plati v méstské pamatkové rezervaci, zejména pro osvétlenou reklamu Manual plati v plném rozsahu pro nemovitosti v majetku mésta,
a reklamni nosice nad 0,6 m?. S navrhem kontaktujte oddéleni pamatkové péce aby $lo mésto pfikladem.
stavebniho Gfadu, kde ziskate povolenf k instalaci.

Kontaktujte dtvar méstského architekta: uma@jihlava-city.cz Kontaktujte majetkovy odbor: majetkovy.odbor@jihlava-city.cz

Realizace podporené méstskym dotacnim programem

Manual musi dodrzZet také Zadatelé o dotacni program. Tento dotacni program Pro jakoukoli reklamu kdekoli ve mésteé, ktera je vétsi nez 0,6 m? nebo je
vytvori a schvali magistrat a budou v ném defnované aktualni podminky k jejich osvétlena, je nutné mit povoleni stavebniho Gfadu. Manual je v téchto pfipadech
terpani. Je zavazny také pro pofadatele kulturnich akci, ktefi obdrZi podporu dobrovolny, miiZete poslat vizualizace ke konzultacim pred vyrobou.

z Magistratu mésta lJihlavy.

Kontaktujte dtvar méstského architekta: uma@jihlava-city.cz Kontaktujte dtvar méstského architekta: uma@jihlava-city.cz




Jak mam postupovat?

1 - 2 ~ 3

vizualizace

Nechte si zpracovat vizualizaci umisténi vSech reklam
na fotografi fasady, tak aby bylo zcela zfejmé celé
feseni. Také je potfeba doloZit rozméry a materialové
feseni dané reklamy.

konzultace

Prehled kontaktd, kam vizualizace poslat, najdete
na predchazejici strané. VZdy jde o majetkovy
odbor, oddéleni pamatkové péce nebo dtvar
meéstského architekta.

vyroba a instalace

Teprve po konzultaci a odsouhlaseni nechte
reklamu vyrobit a nainstalovat. Vyhnete se tak
vydajdim navic v pfipadé nutnosti upravit navrh.



Obecné zasady

Peclive rozlozte investici

Nejcastejsi chybou pfi oznatovani provozovny je Spatné rozloZeni investice, kdy maijitel pfilis investuje do interiéru a nezbydou mu prostfedky
na fasadu nebo naopak. Méjte napaméti, Ze nemusite mit vSe dotazené hned. Klitovy je produkt, sluZba a péce o zakaznika.

Nepodceiiujte znacku a marketing

Nedomysleny propagacni plan neni mozné dohnat oznatenim na fasadé. To ma navigovat a vyloha ma nalakat na to, co je nového.
Majitelé, ktefi podcenili propagaci, ¢asto postupné pfidavaji dalsi nosice kvdli tomu, Ze nefunguje propagace. VyuZivejte rlizné komunikacni
kanaly (online, direkt mailing, radio apod.) a nastavte produkty a sluzby tak kvalitng, aby si o nich zakaznici vzajemné fekli.

Prezentujte se prirozené a dsporné

Uspesné podniky maji tasto velmi decentni oznateni z kvalitnich materiald, které dlouho vydrZi. Je vyrazné, kdyZ pracuji s barevnasti,
materialem a charakterem fasady. Pokud budete vnimat okoli a vyuZijete jej ve svij prospéch, miZete vyrazné usetfit na mnoZstvi nosicd.

Vyhnéte se svételnému znecisSteni

Nenechavejte oznaceni svitit celou noc a to z diivodu Uspory energii i sniZzeni svételneho znecisténi, které devastuje ekosystém i zdravi tlovéka.
Pouzivejte vzdy teplé bilé svétlo do 2000 kelvind.

Nezapomeiite poslat vizualizaci ke schvaleni

Konzultuje a schvalujte vZzdy vizualizaci pfed zadanim do vyroby. USetfite tim naklady na novou vyrobu nebo dpravy.



Oznaceni provozovny a branding

Decentni oznaceni a unikatni misto

MALA KAVARNA, ZDAR NAD SAZAVOU

Mala kavérna je v centru Zdaru nad Sazavou a piestoZe je
vchod stranou nejvice frekventované ablasti, znaceni je de-
centni, realizovaneé z dotatniho programu podle Manualu pro
reklamu. Kavarna skvéle vyuziva malebného dvorku, kde
majitel vytvofil peclivé dekorovanou zahradku s posezenim,
na které zadny navstévnik nezapomene. Kvili tomu se za-
kaznici radi vraceji, oznaceni na fasadé jim jen pfipomene,
kde je vchod a ma navigacni funkci.

FranSizy a pobocky fetézcii mohou mit
respekt k lokalité

Z0AR NAD SAzavOU

Prestoze nejde o pamatkovou zénu, vedouci narodnich
i nadnarodnich pobocek jsou otevieni komunikaci s radnici
a pfizplsobuji svoje znateni kultivaci celého vefejného pro-
storu. V centru doSlo ke zdafilé rekonstrukci pod vedenim
GRIMM architekti a s pomoci dotacniho programu se daff
kultivovat i oznaceni provozoven. Jde zejména o instalaci
oznateni z jednotlivych pismen namisto ceduli, barevnost
i logotypy ma kazdy podnik podle vlastni strategie.

Poutava instalace ve vyloze

EGNE, KOSICE

Orientacni oznateni mdZe byt primitivni, pokud je k dispozici
vyloha, vyplati se s ni pracovat. Egne ji na pfikladu vyuZi-
va jako hlavni poutavy prvek, ktery kolemjdouci zaujme. Je
vhodné instalaci tasto ménit a davat tim zakaznikdm najevo,
Ze je nabidka aktualni a Ze v provozovné pokazdé najdou
néco noveho. Opakem je zalepeni vylohy polepem, ktery vy-
tvali mrtvou zénu a odrazuije lidi od delSiho pobytu v lokalité.
Obchodnik tim méze poskodit i okolni podnikatele, proto je
dilezité se toho vyvarovat.



Oznaceni provozovny a branding

SPOT BRNO

Jde o podnik, ktery ma v interiéru velky skate bowl, kde se
setkavaji mladi i kdokoli z okoli. Podnik nema Zadny vyvésni
Stit ani firemni napis, kolemjdouci nalaka ilustratorsky po-
jednana dlouha sténa, ktera propojuje vchod z ulice s pro-
storem baru. Do podniku chodi lidé €asto najisto a vraci se
sem za naturalnimi viny a spolecenskymi akcemi. Proto neni
potieba investovat do ceduli a napisd.

Prace s volnou plochou

DECKO, TRENCIN

S fasadou je vhodné pracovat na maximum a vyuZit ji ve pro-
spéch co nejvétsiho zviditelnéni, v praxi to Casto znamena
pracovat s prazdnym mistem a zvolit mensi velikost napisu.
Podnik Decko mohl instalovat obfi napis pres cely napisovy
pas vykladce, majitel se ale rozhod| pouzit ke zviditelnéni
prazdnou plochu @ mit s jeji pomoci logotyp mnohem vy-
razngjsi. Zaroven je feSeni decentni a vhodné pro méstskou
pamatkovaou rezervaci.

Lviditelnéni bez agrese

ROTHY'S, NEW YORK

Podnik vyuziva kontrastu decentni Sedé konstrukce vykladce
a pracuje s transparentni folii a barevnou instalaci ve vyloze.
Znateni je minimalistickeé ve vySce oti chodce jen jako polep
z jednotlivych pismen. Vyloha je barevné vyrazna i béhem
Sedych dni a pfitom decentni a citliva. Zviditelnéni nikdy neni
rovnitkem pro agresivni vystupavani. Zasadni je zaujmout
neotfelou prezentaci, kterd je promyslena.



Sjednoceni v ramci
jednoho domu




Sjednoceni fremnich napisi
a vystrci v dome

Maijitelé nemovitosti by méli sjednatit velikost, umisténi a material reklamy ve svém domé
a predpisy zanést do najemnich smluv. Pro radnici i soukromé majitele je to vyhodné z téchto
diivodi:

Najemnici pfestanou Zadat o vetsi cedule a nebudou si stéZovat na sousedy.
- VSichni dostanou jasna pravidla hned na zatatku.
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a solidngjsi najemniky.

Luxusni znatka pak mize svaolit se sidlem vedle levné provozovny, protoze ma stale
garantovanou urovef. Nedojde tak k separaci pfijmavych skupin do urgitych ulic a mist.
Pfi pfichodu nového ndjemnika je feSeni jiZ hotové, a do stavajiciho systému

se aplikuje jakykoliv branding, kazda provozovna ma své barvy i vlastni osobité
tvaroslovi vizualniho stylu.



Principy sjednoceni napisi a vystrci

- KaZzda provozovna ma mit jen jeden fremni napis. Pouze rohové mohou mit dva - na kazdém
rohu jeden.

- Firemni napis tvofi pouze nazev frmy nebo logotyp definovany v manualu vizualniho stylu
firmy. Vynechte kontaktni ddaje, slogany a dalSi popis, zhorSily by jeho Citelnost. Pokud
firma nema logotyp, pouZijte napis nazvu tak, jak je uvedeny v Zivnostenském rejstiiku.

- Prostor pro logotyp musi byt rovnocenny.

- Material provedeni - napfiklad plexisklo, kov nebo pismomalii'ske feseni.

- Umisténi - definujte, kde ma firemni napis byt.

R

- Tvar a velikost - napfiklad kruh, obdélnik nebo ttverec. Optimalini velikost je do 50 x 50 cm.

- Material - napfiklad kovové ramovani, barevnost nastfiku kovu atd.

- Umisténf - kazda provozovna ma mit jen jednu vystrg, a to ve stejné vySce v ramci jednoha
domu. Optimalni podchodova vyska je 220 cm.



Sjednoceni v ramci jednohao domu

Manual dobré praxe reklamy v Jihlavé

Principy sjednoceni napisil a vystréi v domé - ukazky reSeni

Sjednoceni tvaru vystréi a uchyceni. Barva i logotypy
zfstavaji na volbé najemnika.

Najemnici se nikdy sami nedohodnou, rozhodnuti musi
pfijit od majitele nemovitosti.

Tvar vystrei na historickém domé nemusi byt vzdy
historizujici.

Zmeét vystrci vytvafi chaos a dezorientuje nakupujici.
Provozavny jsou hiF viditelné.

Logotypy dvou riiznych provozovatell bez barev
na kulturni pamatce. Odbarveni neni nezbytné,
je vhodné jen v nékterych pfipadech.

Rizné velikosti oznacgeni v rémci jednoho parteru narusujf
architektonické vyznéni domu.
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Firemni
napisy

— =

=
=




Zakladni principy pro Rremni napisy

1. Pouzivejte vidy jednotliva pismena 2. Zasadni je navigovat 3. Drite se v prizemi

- PouZivejte oznateni z jednotlivych pismen namisto ceduli. - Firemni napis je navigacni, nepatfi tam podrobnosti jako - Neumistuijte napis vys, neZ pod fimsu parteru.
Kazda provozovna ma mit jen jeden fremni napis, ne vic. slogan nebo e-mail, tyto informace uvadgéijte jinde. - Budte blizko otim chodcd a nezasahujte do fasady
- NepouZivejte cedule a nezakryvejte dekor fasady. - Pracujte s barvou fasady, at je napis dobfe Citelny nad pfizemim.

a viditelny. Pokud mate k dispozici svétlou sténu, pouZzijte
tmavy napis. Na skle vykladce je vZdy Iépe vidét svétly
napis.



Manual dobré praxe reklamy v Jihlavé Firemni napisy

NEthDdI‘Iéigi umisteéni

27

Umisténi na sklo vykladce

- Pokud ma vykladec velkou sklenénou plochu, je vhodné instalovat napis za ni - StarSi domy zpravidla nemaji moderni sklenény predsazeny vykladec a velké sklenéné
nebo pfimo na ni. plochy. Vykladce tu pfipominaji okna.
- V takovém pfipadé je zpravidla nejlepSi umistit napis na sténu nad tyto vykladce.
Pfipadné nad vchod nad dvere, pokud maji nad vchodem dostatecné velkou ¢ast,
ktera se neotvira.



Dalsi moznosti

Umisténi na vykladci Zasadni je navigovat Bez firemniho napisu

- Nekteré vykladce maji poutec nebo jiné architektonické Firemni napis také mize byt v interiéru na sténe. Neékteré provozovny jsou vyrazngjsi i bez firemniho napisu.
feSeni pfimo pro napis. Je vhodné toho vyuzit, vie je V takovém pfipadé nepotfebujete Zadna povoleni. Zvazte investici do firemniho napisu a kolmé vystrée, tasto
nutné fesit individualné na miru architektufe domu. neni nutné mit oboji. Na fotograf je kolma vystre a firemni

napis neni umistén.



Ukazky umisténi na skle

Napis z jednotlivych pismen (napf. plexisklo nebo kov) Oddélend horni tast vykladce, ktera ma prihled dovnitf Oddélend horni tast vykladce, ale bez prihledu dovnitf
za sklem. prodejny. Je zde napis z jednatlivych pismen za sklem prodejny. Na ploSe je umistény napis z jednatlivych pismen.
uvnitf vykladce.

a f|

Polep (jednotliva pismena nebo symboly) z fezané grafky Plexisklo lepené na sklo vykladce. Napis z platkového zlata instalovany pfimo na sklo

z vnitfni strany napisoveho pole. Lze vyuZit i polep imitujici vykladce ma specifickou poutavost a velmi dlouhou
piskovani skla. trvanlivost.



Ukazky umisténi na zdi

Profesionalné provedeny pismomalifsky napis na fasadé. Napis nad vykladcem (napf. plast, plexisklo nebo kov).

Napis z jednatlivych pismen z kavu a plexiskla pod fimsou, Reliéf nebo Stuk v barvé fasady, titelnost zajiStuje stin. Pismomalif'sky napis nad oknem.
ktera zakontuje parter.



Osvetleni

Mizete pracovat jen s osvétlenim vykladce, tasto to Osvétleny napis mdZete umistit do interiéru. Pouzivejte jen teplé bilé svétlo kolem 2 000 kelvind,
stati, vyhnete se tim zbyte€nému svételnému znecisténi. takove feseni je Setrnéjsi k pfirodé i zdravi tlovéka.

Kaovova pismena s podsvicenim. Prosvétlena pismena z kovu s telem z plexiskla. Led pasek na plexiskle jako imitace neonu.

VZdy pouZivejte origindlni napis zhotoveny na miru.



Osvétleni - negativni priklady

Vyhnéte se bodovému osvétleni. Osveétleni nesmi osliovat, musi byt bez agresivnich NepouZivejte celoploSné prosvétleny reklamni Stit
svételnych efektd. V Zadném pfipadé nesmi svételny napis s barevnym reklamnim polepem. Elektraoinstalace nesmi
rychle blikat, ménit barvy a vytvaret agresivni a pfilis vtiravy byt vedena viditelné po fasadé.

prvek. Nejsou pfipustné ani rotujici nebo otaceci prvky.



Osvétleni - negativni priklady

Napis nebo cedule nesmi zakryvat architektonické prvky ani Je nezadoucdi, aby napis tvafil barevny polep na plastove Na firemnim oznaceni nesmi byt v ploSe pouZito refexnich,
Stukovou vyzdobu parteru fasady. Napis musi byt instalovan ceduli a jiné lacingé plsobici vystupy. Vyhnéte se také fluorescencnich barevnych ténd. Tyto barvy nejsou vhodné,
v odpovidajici velikosti. plastovym plachtam. maji zbyte€né agresivni charakter.

'
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Nezahlcujte prezentaci mnoZstvim sdéleni, soustiedte se V pfipadg, Ze firemni oznaceni bude tvofeno formou polepu, Pokud poskytujete zboZi od dodavateld, neprezentujte je
na jednu véc a prodejte ji. nemél by tento polep tvofit vice nez 15 % sklenéné plochy. na fasadeé se stejnou intenzitou jako Airemni oznaceni.
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Zakladni principy pro vystrce

1. Vidy jen jedna vystrt na jednu provozovnu il 2. PouZijte jen napis nebo logotyp 3. Dodrzte maximalni velikost
- KaZda provozovna ma mit jen jednu vystre. - Na vystr¢ nepatfi podrobnosti jako je telefonni gislo, - Vystr¢ nema byt vetsi nez 50 x 50 cm.
- NepouZivejte vystrée znacek dodavatell, snadno slogan a fotografe. - Zachovejte podchodovou vySku 220 cm, kterd zajistuje
si vas pak zakaznik zaméni za jinou provozovnu, - Poutzijte logotyp nebo nazev zapsany v Zivnostenském bezpetnaost.
ktera ma stejného dodavatele. rejstiiku. - Neumistuijte vystr¢ na naroZi domu.

Vystr€ nema byt umisténa vys nezZ fimsa, ktera zakoncuje
parter.



Ukazky reSeni

Design vystr&i ma vhodné rozmérové a materialové
doplhovat fasadu.

Na vystre neni vhodné aplikovat celoploSné fotografie,
barevné grafické motivy apod.

Podivejte se na material ramovani a vyuZijte jej v designu
vystre. NejvyrazngjSi a velmi daobfe Citelna je jednobarevna
plocha s napisem nebo logotypem.

Nepouzivejte vystrée dodavateld. Vytvari to unifikované
prostredi, neodliSuje Vas to od konkurence a oslabuje
to Vasi znacku.

Nebojte se netradicnich tvard, zaklad je vzdy konzistence
celého vizualniho typu a petlivost provedeni.



Ukazky osvétleni

Optimalni je osvétleni farmou prosviceni napisu i loga. Pokud chcete mit celoploSné prasvicenou vystre, pouZijte Je moZné pouzit decentni neonovy prvek vytvofeny na miru.
bilé nebo Zluté svétlo. Logotyp aplikujte pomoci palepu Vlystre je pro zakazniky pfedevsim orientacni prvek, nemusi
z fezané grafiky nebo plexisklem. nutné obsahovat cely nazev provozovny. Casto staéf jen

vyrazny symbol ¢i ikona.
j
]
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U celoploSné prosvicene vystrée nepouZivejte barevné Vyhnéte se bodovému osvétleni vystrée. Jde o prvek Nesmi jit o obecné sérioveé vyrabéné napisy (OPEN apod.),
sveétlo ani agresivni barevnou plochu. navic, ktery znesnadfiuje prehlednost a titelnost nosice. napis nesmi blikat.



Ukazky osvétleni

Vyjimku tvofi typizované prvky, jako prvni pomoc, Iékarna Zajimavé osvétleny interiér mize kolemjdouci zaujmout vice Elektroinstalace nesmi byt vedena valné po fasade.
nebo posta. V téchto pfipadech jsou tolerovany pomalu se nezZ vystré. Zvazte, jestli vystr¢ skutecné potfebujete.
menici (nikoli blikajici) svételne informace.

Prvky nesmi blikat nebo obsahovat pohyblivé infarmace.
Nepfipustné je rotovani nebo otaceni prvkd. Vypinejte vystre
po 22. hodiné a redukuijte tak svou spotfebu energie

i svetelné znecisténi, které nici zdravi clovéka i ekosystem.









Zakladni principy pro polepy

1. Pouzivejte jen Fezané polepy do 15 %

Pouzivejte jen fezané polepy z jednotlivych pismen.
Zachovate tim prihled dovnitf a budete vic atraktivni
pro kolemjdouci. Rezané polepy nesmi zabirat vice nez
15 % plochy.

2. Nezalepuijte cely vykladec ploSnym
polepem

Nezalepuijte vykladec po celé ploSe. Pfijdete tim o vylohu
jako atraktivni prezentaci, ktera se méni a pfitahne
zakazniky. Stabilni zalepeni vylohy vytvofi dojem ,mrtvé
zony", ktera odrazuje zakazniky, poskozuijete tim

i provozovny okolo.

3. Nahradte polep instalaci ve vyloze

Vlyloha se ma predevsim tasto ménit, polep budete ménit
vZdy méneé tasto nez instalaci uvnitf. Investujte do prvki
ve vyloze, které pfitahnou pozornost a €asto je méte,
zaujmete vic neZ generickym polepem.



Ukazky reSeni

Pokud potiebujete zaclonit vhled dovnitf, pouZijte zavésy, Nebo pouZijte systém stojand, ktery umozni snadnou Optimalni je vykladec bez polepu. Drobny polep ma byt

rolety nebo paravany. Tim nedojde k vytvofeni tzv. mrtvé obménu zboZi ve vyloze a zéroven zabrani prihledu dovnitf. z fezané grafiky tak, aby bylo co nejvic vidét do interiéru
zény, ktera lidi odpuzuije. a do vylohy.

Optimalni je pfizvat ke spolupraci pismomalife a namisto Pokud provozovna ze své podstaty vyZaduje zakryti vylohy, Pokud se radi starate o pokojové rostliny, miZete je vyuZzit
polepu dat prostor kvalitni rucni femeslné praci. pouZijte dérovany polep imitujici piskované sklo. k zaclonéni vylohy. Dbejte na spravny vybér druhd pro
vylohu na ostrém slunci apod.



Ukazky reSeni
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Pokud nechcete vyuZit prostor pro vystaveni svych Na nosné zdi, kterd je za vylohou, miiZete zvyraznit svij Ukazka sviticiho logotypu na nosné zdi za vykladcem, rucni

produktd, mizete vylohu vyuZit pro prodej uméleckého dila. branding. Neni potfeba prostor zalepovat. Vylohu mizete ilustrace na vyloze a prezentace kratkodobé akce v ramu
zaclonit také vétSim plakatem s odstupem od skla. za vylohou.

Umistovani regald k vykladclm je velmi prvoplanova Neni Zadouci, aby provozavna s jakkoli zakrytym vhledem do

a zastarala forma zaclonéni vhledu. SniZuje atraktivitu interiéru zaujimala celé pfizemi domu. Tato tzv. ,mrtva zdna“ brzy svétlem vySisuje. Na polep nesmi byt pouZity folie
verejného prostoru. Navic svétlem vySisované obaly musi byt prolomena co nejvétSim poctem oken s prihledem, agresivnich, reflexnich, fluorescentnich ¢i komplementérnich

produktl plsobi odpudive. aby byl okolni prostor stale atraktivni pro kolemjdouci. barevnych tand.



Menu
nabidky




Zakladni principy pro menu nabidky

1. Maximalni velikost 3. Prezentujte nabidku za sklem vylohy

Velikost B1 (707 x 1000 mm) nebo mensi je optimalni. Menu nabidka je optimalni jako ru€né psana Cerna cedule Optimalni je mit nabidku na skle nebo za sklem vylohy.
PouZijte maximalné dvé menu nabidky na jednu provozovnu. s bilym pismem. Grafika a fotografie plsobi neaktualné

a pro zakaznika nejde o osobni doporuceni, nikdy nebudou

fungovat tak dobfe jako ru¢né psana nabidka.



Ukazky reSeni

Pokud pro vas neni moZné pracovat s ru€né psanou
nabidkou, investujte do systému, ktery vypada stéle
skvéle, napfiklad nasuvna pismena.

K prezentaci menu je moZné vyuZit také okenice nebo vrata.
PouZivejte pouze jednatliva pismena a vyhnéte se fotografiim.

[épe vidét. Ve zméti prvkd vZdy zanikne.

Je moZné vyuZit take sklo vykladce. PouZivejte vZdy
jednotliva pismena a neblokuijte vhled dovnitf.
Investuje do pismomalife.

Vyhnéte se vitrinam. Aditivné instalované vitriny,
které nejsou soutasti vykladce, jsou nezadouci.






Restauracni
zahradky




Zakladni principy pro restauracni zahradky

1. Umistujte je pfi dlazb
. Umistujte je pfimo na dlazbu

Restauracni zahradky se umistuiji pfimo na dlazbu.
NepouZivejte podesty, pokud neni sklon terénu vetsi
nez b %. VySka podesty nesmi byt vétsi, nez 40 cm.
Pokud se umistuje zahradka na vozovce, je mozné

dorovnat vySku obrubniku a zarovnat ji s chodnikem.

Principy pro restauracni zahradky jsou podrobné FeSeny
v Manualu dobrych restauracnich zahradek pro mésto Jihlava.

2. Nevytvarejte bariéry

Myslete na priichod pro lidi s kocarkem, nechte na chodniku
prostor alespofi 1,5 m. NepouZivejte u zahradky pevné
stény ani robustni zastfeSeni. Pokud potfebujete ohrazen,
nechte jej subtilni a bez vyplné. Nikdy na néj neumistujte
reklamu. Na obou koncich zahradky dbejte na dodrzeni
vodici linie pro nevidome.

3. Nechte slunecniky a markyzy bez loga

Na potah markyzy nebo slunetniku Ize umistit pouze logo
provozovny. Logotypy dodavateld mdZou byt vyvedena
pouze na volanech slune¢nikl a markyz, nikoli v celé jejich
ploSe.




Ukazky reSeni

Pouzivejte slunecniky, mobilni a pevné markyzy s potahem ve NepouZivejte zastfeSeni s logem dodavatele po celé plose. NepouZivejte oploceni zahradky s reklamou.
svétlém nebo pfirodnim odstinu.



Ukazky reSeni

R T, r 3 =T

NepouZivejte plné ohrazeni ani celoplosné oplasténi.







Acka

Manual dobré praxe reklamy v Jihlavé

Zakladni principy pro acka

1. Vyridte si povoleni

Kazdé atko musi mit ke svému umisténi povoleni,
tzv. zvIastni uZivani komunikace. Musite také zaplatit
pfisluSny poplatek.

swv_m

2. Nevytvarejte bariéry

Pouzivani acek blokuje prostor pro priichod kocarki ci
vozitkarl a vytvari zbytecnou bariéru, proto obecné nenf
Zadoudi. Pokud je u provozovny uzsi chodnik, nahradte jej
menu nabidkou umisténou na fasadé. NepouZivejte atka,
pokud je provozavna v podloubi, prostor je pfilis Gzky.

v

3. Pouiijte solidni konstrukei a rucné
psanou nabidku

Konstrukce by méla byt nejlépe kovova, pfipadné dfevéna.
Plocha atka ma byt matna a cerna pro popisovani rukou.
Jakdkoli barevnost miZe sniZit kontrast a Citelnost, proto
s barvou pracuijte obezfetné.

49



Ukazky reSeni

PouZivejte dcka, kterd se popisuji kiidou, nabidka pak bude Mizete pouZit i alternativni materidly a fezanou grafiku, Oslovte pismomalife a nechte si zpracovat specialni
pdsobit skute¢né aktualngé dbejte na luxusni provedeni a dotaZzené detaily, je to nosig, vytvarneé dilo, které zaujme.
ktery takeé reprezentuje vase podnikani.
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Pouzivejte actka, ktera se popisuji kifdou, nabidka pak bude NepouZivejte na acku fotografie, cedulky a euroabaly. NepouZivejte atka jako outdoorovou reklamu nebo
pdsobit skute¢né aktualné smeérovku, mohou byt nebezpecna pro chodce i fidice,
protoZe nejsou ukotvena.
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Zakladni principy pro kiosky

1. Respektujte architektonické reseni

- Kioskem se rozumi samostatné stojici stavba do velikosti
25 mé bez vytapéni a obytnych prostor.

- Prostor pro oznateni byvé soutasti architektonického
feSeni kiosku, respektujte jej.

- Preferujte vZdy oznateni z jednatlivych pismen namisto
cedule.

- Povoleni pro instalaci vyfizuje stavebni Gfad.

2. Pouizijte jednotliva pismena 3. Udrzujte okoli cisté

- Prostor pro oznateni byva soutasti architektonického - Stanky vyzaduiji pravidelné CiSténi stanku i povrchd
feseni kiosku, respektujte jej. Preferujte oznaceni v okali.
z jednotlivych pismen. - (isty stanek bude méné pfitahovat vandaly i nepoctivé
- Neumistujte na stanek velké mnozstvi ceduli. zakazniky, protoZe lidé maji mensi tendenci napadat
- Neumistujte kolem stanku pfedsunuty prode;. prostor, o ktery viditelné nékdo pecuje. VEc se tyka jak
- Neumistujte na kiosek firemni napis vétsi nez 40 x 100 cm. graffiti, tak kriminality obecné.



Zakladni principy pro kiosky

S
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4. NepouZivejte plastové polepy 6. Pro pojizdné stinky potiebujete jiné

povoleni
- Vyhnéte se celoploSnému plastovému polepu a nahradte - Pracuijte s bocnimi sténami a interiérem stanku, asto je - Pojizdné kiosky musi mit povoleni pro zvlastni uzivani
jej prehlednou menu nabidkou s rug¢né psanym pismem. to nejvyrazngjsi resSeni, které chodce zaujme. komunikace a zaplacené mistni poplatky.
Je to pro zékazniky atraktivngjsi, protoze to pdsobi - Maji mit specificky design na miru, ktery vytvofi osobité

aktualnim dojmem a jako osobni doporuceni. kouzlo mista.



Ukazky reSeni

Oznacteni kiosku ma byt vZzdy z jednatlivych pismen, hlinik Svételny prvek v interiéru stanku. Pojizdné kiosky jsou zpravidla ve vyrazném tvaroslovi, které
a plexisklo nebo plast nebo kov. Pokud je to mozZne, nevyzaduje dalSi znaeni. Proto je Zadouci investovat do
vyhnéte se cedulim a vzdy navazujte na tvaraslovi stanku. designu celého kiosku.

! = i ——— - . f i
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NepouZivejte znateni dodavateld, které je generické V Zadném piipadé nesmi oznaceni blikat, ménit barevnost Nezakryvejte konstrukci kiosku polepy, bannery ani
a neodliSuje od konkurence. a vytvaret agresivni a pilis vtiravy dojem. Zadouci je decentni cedulemi.

barevnost.



Obchodni
domy




Zakladni principy pro obchodni domy

1. Sjednotte Rremni napisy a vystrie

Obchodni diim zastresuje vice provozoven v jednom
domé a je zapotiebi pro néj vytvofit sjednoceny systém
prezentace. VSe je pak pro zakazniky prehledné.
Pokud nenastavite najemnikdm pravidla, budou vést
neustdalé spory a nikdo nebude mit dlistojny prostor
pro své podnikani. Je potfeba sjednatit firemni napisy
a vystree, jako to popisuje tento manual na stranach
16 az 19. Dodatecné povoleni dalSich reklamnich plach
miZe byt problematické.

2. Méjte prehled vSech najemniki jako
systém

Pro prezentaci obchod( ve vyssich patrech pouzijte systém
cedulek u vchodu nebo jinde na fasadé. Umisténi reklam
nad parterem bude schvalovano individudiné.

3. Dri i 1
. DrZte se v prizemi

Neumistujte reklamu do vy3Sich pater, nezalepujte okna
objektu a vyhnéte se bannerdm a viajetkam. Usp&sny
obchodni diim musi mit propracovanou marketingovou
strategii a budovat dlouhodoby vztah se zakazniky,
nedostatky ve strategii nelze dohnat ni¢im, ani reklamou
na fasadé. PouZivejte rlizné medialni kanaly a nezaméfuijte
se jen na terén meésta, zdaleka to nestaci.



Ukazky reSeni

Vhodné jsou napisy z jednatlivych pismen v barevnosti, Pro oznaceni vSech provozoven v obchodnim domé je

ktera nekoliduje s architektonickym €lenénim fasady. vhodné pouZit jednotny material a nechat navrhnout
jednotnou velikost @ umisténi vystrei pro jednotlivé
provozovatele.
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Logotypy obchodi uvnitf obchodniho centra je vhodné Neékdy je vhodné podpofit orientaci zakaznika sjednocenym
materialové a barevné sjednatit. systémem prezentace logotypd u vstupu. Zde na sklenéné

desce s polepem.

Znateni obchodniho domu Ize zpracovat napadité
a zplsobem, ktery podpofi charakter objektu.

U kulturnich pamatek vzdy konzultujte sviij zamér
s oddélenim pamatkove péce.

™ P e

Neni vhodné nechat obchody chaaticky bez koncepce,
najemnici budou vZdy nespokaojeni, Ze soused napada
jejich prezentaci agresivnéjsi ceduli.









Zakladni principy pro vydejni boxy
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1. Nepouzivejte reklamni polepy

Vydejni boxy se pouzivaji vzdy bez polepd, pfipustny je
pouze logotyp v rohu objektu, ten slouZi k orientaci
zdkaznikd.

2. Nestavte vydejni boxy volné do prostoru 3. Osvétleni musi byt jen pii prichodu
tlovéka

Vydejni boxy se umistuji pokud mozno do interiérd,
prichodl nebo ke sténé. Neni vhodné je umistovat volng
do prostoru, protoZe vytvafi bariéru a prostor, kde
kolemjdouci nema prehled. To zbytecné vyvolava v lidech
pocit nebezpeci. Optimalni je integrovat vydejni box

do stanku nebo do niky ve zdi.

Vlydejni box nesmi zplsobovat svételné znecisténi a svitit
celou noc modrym nebo bilym svétlem. Osvétleni musi
byt citlivé na pohyb Clovéka a svitit pouze v dobé jeho
pfitomnosti. Teplota chromatic¢nosti osvétleni musi byt

do 2000 Kelvind. Predejdete tim zbyte¢nému poskozeni
zdravi lidi, ktefi bydli v okoli a zachovate kondici
ekosystému.



Ukazky reSeni

Vydejni box integravany dovnitf stojiciho objektu. Viydejni box s ilustraci od umélce jako jedna z moznosti
Tato feSeni je nejvhodnéjSi pro pamatkovou zdnu kultivace.
a rezervaci.

Spatné umisténi vydejniho boxu v prostaru. Vlydejni box s reklamnim polepem Viydejni box s agresivnim celonognim osvétlenim.



Slovnicek pojmu

Korunni fimsa

Kulturni pamatka

Logo

Narodni pamatkovy dstav
Oddéleni pamatkové péce
Outdoorova reklama
Parter

Plastické clenéni Fasady
Poutec

Rimsa

Rezani grafika

Vykladec

Vyloha

Rimsa ukontujici fasadu stavby.

Nemavitost (pro patieby tohoto manualu) evidovana v Ustfednim seznamu kulturnich pamaétek.

Také logotyp. Graficka znactka organizace, spolecnosti, irmy nebo instituce.

Narodni pamatkovy Gstav, zkraceng NPU

Zkracené OPP

Reklama mimo provozovnu, kde probiha prodej nebo poskytovani sluzby.

Architektonicky vymezena tast domu v piizemi, pfipadné zasahujici do prvniho patra objektu.

Prvky fasady, které urcuji rytmus ¢lenéni navrzeny architektem. MiZe jit napf. o bohaté Stukové dekorace i jednoduché geometrické linie.
Vodorovny nepohyblivy architektonicky prvek Elenici osazovaci ram.

Vodorovny Elenici prvek.

Oznaceni grafiky ze samostatnych jednotlivych €asti, které netvofi jednolitou plochu. Zpravidla jde o vyfezany napis Ci ikonu.

Konstrukce se sklenénou vyplni, kterd je bud predsazena pred otvory parteru (pfedsazeny vykladec) nebo do néj vsazena (okenni vykladec).
Prostor za sklem vykladce, vetSinou urceny k obchodni prezentaci.
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